comunicar e fundamentale
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MULTIPLE CHOICE
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Spre deosebire de stiintele naturii, stiingeleiale includ in obiectul lor de studiu
a. universul fizic

b. omul ca fiinta social

c. omul ca fiinta biologic

Determinismul social presupune ca

a. actiunile individuale sunt influentate de structituate in afara individul
b. structurile sociale sunt influentate de actiunildividuale

c. structurile sociale si actiunile umane sunt indelegite unele de celele

Holismul se refera la orice abordare care eagictiunile agentilor individuali prin apelul la
a. motivatiile rationale ale fiecart

b. unintreg mai cuprinzat

c. pulsiuni ale inconstientul

Intelegerea ca abordare metodologica spedfitaelor sociale se bazeaza pe
a. explicatia cauza

b. descifrarea semnificatiilor actiu

C. ipoteze sitestarea aces!

Calea rationalista in stiintele sociale se haage

a. inductie
b. deducti
c. analogi

Calea empirista in stiintele sociale se bazpaza

a. inductie
b. deducti
c. analogi

Deductia presupune obtinerea unor

a. propozitii particulare plecand de la propozitii geae
b. propozitii generale plecand de la propozitii pautiéce
C. propozitii particulare plecand de la propozitii foculare
d. propozitii generale plecand de la propozitii gefa

Inductia presupune obtinerea unor

a. propozitii particulare plecand de la propozitii geae
b. propozitii generale plecand de la propozitii pautice
c. propozitii particulare plecand de la propozitii foaulare
d. propozitii generale plecand de la propozitii gefa
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Primul model al comunicarii, aplicabil deope#rioamenilor si masinilor, a fost elaborat de

a. Harold Lasswe

b. Paul Lazarsfel

c. Shannon si Weave
d. Marshall McLuhal

Sursa mesajului in cadrul procesului de corarei se numeste

a. recepto
b. destinate
c. emitato
d. referen

Functia conativa definita de Roman Jakobsoaparteaza la

a. emitato
b. recepto
C. mesa
d. coc

Comunicarea tactila reprezinta un tip de cdoaua

a. orale

b. scris:

c. intercultural
d. nonverbal

Kinezica reprezinta modalitatea de comunicare
. tactile
b. gestual
c. vizuale
d. verbal:

Q

Efectul comunicarii incorporeaza ansamblupaEese si de urmari (atribuite actului de

comunicare) pe care le presupune ....
vizualizarea imaginilc

receptarea mesaje

audierea emisiunilt

redactarea articolel

oooTyw

Nu exista o dependenta directa intre ..., imrirdivizii nu sunt corpuri in care mesajele se

introduc si produc un anumit rezultat.
a. mesaj si reactiile publicul

b. mesaj si contini

C. mesaj si ora de difuze

d. public si publicitar

Eficacitatea mediatica ramane sub cota efigien, deoarece acest tip de procesualitate face ca

mesajele sa ajunga partial la dispozitia publicului
a. minime
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b. maxime
c. previzibile
d. imprevizibile

Cantitatea de informatie cu care ne confrurgtnic este mai mare decat cantitatea de infonmati
realmente ....

a. durabile

b. prelucrabil
c. interesant
d. captivanti

Dad dorim sa fixam efectele pe care le are procesabdeunicare, trebuie sa indepartam factorii
ce ar putea sa-si exercite influenta asupra ....

a. difuzarii mesajelc

b. publicului-tinta

C. comunicari

d. dezbaterilor public

Procesul de comunicare este inraurit de fielohre mesajele sunt percepute, receptarea depasin
decodarea mesajelor si acoperind ....

a. calitatea informatiei primii

b. modificarea sensuril

c. limitarea analize

d. interpretarea informatiei primite si atribuireasinsul

Putem identifica o interdependenta substaniidie ....

modalitatile de interpretare a mesajelor si orinbdé gandire al publicitaril:
entitatile media si publicul ac

modalitatile de interpretare a mesajelor si orinbdée gandire al publicul
calitatea mesajului mediatic si intervalul cifuzare al acestui

cooyw

Procesul de comunicare poate influenta inesagietate sau cultura acesteia, intrucat ... ne
impun subiectele asupra carora urmeaza sa reflectam

a. partidele politic

b. publicitarii

c. analistii medi

d. mas-medie

Distinctia dintre televiziune si viata reafsaee in mod evident doar la nivelul ....
. esteti(

b. tehnic

c. dezbaterilo

d. conducerii entitatii med

o)

... este un tip de realitate distinct de cultaeeia ii apartinem, insa ambele sunt percepuidasi
si interactioneaza substantial.
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a. radiou

b. presa scris
c. televiziunei
d. publicitatei

Autor care considera ca semnificatia imaggate o calchiere dupa modelul unui text scris.

a. R. Barthes,
b. G. Peninou,
c. U.Eco

d. L. Porche,

e. J-M. Flock

Conotatia devine expresie a culturii de magzerioada
a. mezosemiotici

b. paleosemiotica

C. neosemiotic

Inlocuieste termenul dieonicitate cu cel ddigurativitate Tn analiza imaginii publicitare:
a. R. Barthes

b. U. Ecc
c. L. Porchi
d. J-M. Floch

Constructiile: focalizata, axiala, profundaetventiala sunt incluse Tn codul

a. cromatic

b. morfologic
c. tipografic
d. fotografic
e. topografic

Logo-uri care nu au nici o legaturé cu vreracegeristica fizica a produsului sau a serviciului
respectiv, fiind total abstracte.

a. loga-uri mixte

b. logotipuri,

c. icotipuri

Tip de imagine ce corespunde proprie percpetdare individul sau grupul o crede ca fiind
existenta in exterior.

a. imaginea percepL

b. imaginea dorit

c. imaginea presupu

Teoretician care considera ca relatiile pebteprezinta o activitate care are ca scop stuadire
influentarea atitudinilor si parerilor oamenilor.
a. Lawrence Nolt

b. Ding Newson

c. Alan Scot
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Rolulspecialistilor in relatiile publice este acela:

a. de a descoperi faptele si evenimer

b. de a supraveghea institutiile pub

c. de a ajuta clientul sa obtina o imagine favoraditiiganizatiei si a politicilor s¢

Dupa parerea lui A. Palmonari si W. Doise giamteratoarele proceselor simbolice ce intervin in
raporturile sociale

a. relatiile publice

b. reprezentérile socie

c. publicurile prioritar:

Conform metodei informale de cercetiaudicele PVI, impactul publicului asupra organizatiei este
a. suma dintre potentialul de influent& al organizatievaloarea normala
comportamentului
b. produsul dintre potentialul de influenta al orgaiei si valoarea normala
comportamentului
c. suma dintre potentialul de influenta al organidaieulnerabilitatea organizatiei fata
public
d. produsul dintre potentialul de influenta al orgatiei si vulnerabilitatea organizatiei fe
de public

Gratie studiului efectuat de A.D. Little: ,Imgtul sistemelor electronice asupra editarii stiti-

s-a putut evalua dinamica mijloacelor de comunic@ege erau cei trei factori care urmau sa

Jnfluenteze viitorul paginii tiparite?

a. lipsa receptorului din casa, functiile informativaile modele prezentate in pul

b. accesibilitatea video, aparitia satelitilor, aparihternetul.

c. costul de productie si cel de livrare, comparateastul echipamentului electronic, da
preferintele consumatorilor modelate de furnizori

d. modificarea fluxului generat de corporatiile me

Gunter Friedrichs si Adam Schaff prezentdudnarea ,Microelectronica si societatea la binksi
rau” o situatie de trecere de la tiparitul clagi€lQ0 de randuri) la ritmul de 18.000 de randuri pe
minut. In acest context firma ,Ragan Informatiors@®&yns” sustinea — precizau autorii - ca poate
inlocui ... de birouri de cartare cu un singur terahimodular, cu aceleasi cheltuieli”. Care este
numarul birourilor de cartare care puteau fi inite®

a. 5 birour|

b. 25 birour
c. 250 birour
d. 125 birour

In studiul ,Inceputurile redactiei informatied, se consemna: ,Marile case de editura isi ¢tnist
propriile banci de date. La «New York Times», aflaca sursa mea de informare este corecta, ca
banca de date se imbogateste lunar cu informatigmind din ... de articole de ziar, fiecare

articol fiind concentrat in 300-400 de cuvinte”. €ate articole se inmultea banca de date de la
.New York Times” intr-o luna?

a. 1.000 de artico

b. 5.000 de artico

c. 10.000 de artico

d. 20.000 de artico



37. In 1938-1939, la Paris, aparea ,Psihologiasonantista”, autorul fiind ... ... . Prin intermediul
acestei carti, autorul devenea intemeietorul citicin, cu 10 ani inaintea lui Norbert Wiener — cel
care a scris ,Cibernetica” — considerat parintelestei stiinte. Care este numele adevaratului
pionier?

a. Bill Gate:

b. Stefan Odoble
c. Steve Jok

d. Marshal McLuha

38. In caz de blocare a sistemului de lucru,coati@rde taste care asigura oprirea sau restadama
programe sau chiar a calculatorului este
a. ALT+DEL+F4
b. CTRL+ALT+DEL
c. SHIFT+ALT+CTRL
d. F4+F5+DEl

39. Pentru ca simbolul sa fie un instrument dewtoare eficient
a. este esential ca el sa transmita in mare acelersi persoanelor implice
b. este esential ca el sa transmita in amanunt adetasi persoanelor implice
C. este esential ca el sa transmita in mare acelarsi persoanelor neimplic:
d. este esential ca el sa transmita in amanunt adetasi persoanelor neimplici

40. Codurile sunt seturi de reguli ce guverneemasiniterea si circulatia mesajelor,

a. fiind asemanatoare gramaticii unei anumite limbin pare cuvintele sunt organizate
formulari neinteligibile

b. fiind asemanatoare foneticii unei anumite limbinprare cuvintele sunt organizate
formulari inteligibile

c. fiind asemanatoare lexicologiei unei anumite lingsin care cuvintele sunt organizate
formulari inteligibile

d. fiind asemanatoare graaticii unei anumite limbi, prin care cuvintele samganizate ir
formulari inteligibile

41. Activitatea semiotica (circulatia mesajelanpntermediul semnelor, conforma codurilor
culturale)
a. este int-o permanenta negociere a identi
b. nuisi negociaza identitat
c. isi modifica rar identitate
d. isi pastreaza necontenit identite

42. Schimbarile in sistemul de comunicare

. nu au efecte asupra continuturilor transi
b. au efecte asupra continuturilor transr

C. supraliciteaza calitatea mesaji

d. aneantizeaza calitatea mesaj

Q

43. Scriitura a transformat activitatea inteletdawasocietatilor si a modificat natura comunicarii
a. prin extinderea acesteia dincolo de contactul e
b. prin extinderea acesteia dincolo de contactul p
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c. prin limitarea acesteia fata de contactul pers
d. prinlimitarea acesteia fata de contactul pt

Un text este un fenomen lingvistic ce aseaeaxa

a. daca nu are pretentia de a rosti adevarul desprelltespecti
b. daca are pretentia de a rosti adevarul desprel liespecti

c. daca nu vizeaza sa rosteasca adevarul despre lespgcti
d. daca nu modifica atitudinea fata de lucrul resp

Comunicarea in masa include institutiile si sistemele prin care unele grupuri sociale
specializate intrebuinteaza mijloace tehnice pentru a raspandi un mesaj

a. simbolic intr-o audienta larga, eterogena si extrem de dispersata

b. concret intr-o audienta larga, eterogena si extrem de dispersata

C. concretintr-o audienta limitata

d. simbolic intr-o audienta limitata

Comunicarea organizationala este un procpseseipune

crearea si himbul de mesaje in cadrul unui sistem relatiorginderdepender
b. crearea de mesaje in cadrul unui sistem relatidaahterdepender

c. schimbul de mesaje in cadrul unui sistem relatidiesinterdepender

d. crearea si schimbul de mesaje in cadrul unui sisgdational de dependel

o

In cadrul modelului matematic al comunicarigsajul transmis de emitator catre receptor poate f
distorsionat datorita

a. codului

b. ilizibilitatii

C. sursei de zgom
d. incertitudinii

Intrebarea “Cine” din modelul comunicarii al Lasswell se refera la
a. Receptc

b. Mesa

c. Canal de conmunice

d. Emitatol

Intrebarea “Cui” din modelul comunicarii al lLasswell se refera la
a. Emitatol

b. Recepto
c. Codul de comunica
d. Canalul de comunica

Modelul comunicarii al lui Lasswell a introdigieea tratarii comunicarii ca
a. un proces cognit

b. un proces volitioni

C. un proces de persuasil

d. un procesntuitiv

Metafora “glontului magic” are in vedere
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modelul triunghiular al comunica
modelul stimu-raspuns al comunice
modelul matematic al comunics
modelul semiotic al comunice

cooTyp

In modelul celor doua etape, elaborat de Kiatazarsfeld, cei care filtreaza informatia in
transmiterea acesteia de la emitator la receptur su

a. liderii de opinie

b. grupurile sociale compac

C. persoanele neimplicate in comunic

d. mass med

Modelul elaborat de George Gerbner se numeste
a. modelul in doua eta

b. modelul stimu-raspun

c. modelul agend

d. modelul multifunctional al comunica

Modelul comunicarii al “acului hipodermic” estaracterizat in termenii modelului
a. stimulraspun

b. matemati
C. semioti
d. triunghiulal

Cele cinci intrebari de la care a pornit Lasdbim constructia modelului sau al comunicarii sun
a. Cine?, Ce spune, Prin ce canal?, Cui?, Cu ce

b. Cine?, Ce spune?, Ce cod utilizeaza?, Cui?, Ctect:

c. Cine?, Ce spune?, In ce context?, Cui?, Cu ce?

d. Cine?, Ce spune?, Unde?, Cum?, Cu ce ¢

Cercetatorul care a formulat un model al capaui, in care evidentiaza rolul comunicarii in
societate este

a. Shanno
b. Weave
c. Newcomti
d. Gerbne



